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な
ぜ
、極
め
て
優
れ
た
技
術
や

商
品
で
あ
る
に
も
か
か
わ

ら
ず
、
市
場
を
制
す
る
こ
と
が
で

き
な
い
の
か
。

　

現
代
の
市
場
に
お
い
て
起
こ
り

続
け
て
い
る
、
こ
の
不
思
議
な
現

象
の
意
味
を
、
我
々
は
、
深
く
考

え
て
み
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。

　

例
え
ば
、
基
本
ソ
フ
ト
の
マ
ッ

ク
Ｏ
Ｓ
と
ウ
ィ
ン
ド
ウ
ズ
Ｏ
Ｓ
。一

九
八
〇
年
代
、
技
術
的
に
は
、
明

ら
か
に
マ
ッ
ク
の
方
が
優
れ
て
い

た
に
も
か
か
わ
ら
ず
、
結
果
と
し

て
市
場
を
制
し
た
の
は
、
ウ
ィ
ン

ド
ウ
ズ
で
あ
っ
た
。

　

ま
た
、例
え
ば
、ビ
デ
オ
デ
ッ
キ

の
ベ
ー
タ
マ
ッ
ク
ス
と
Ｖ
Ｈ
Ｓ
。こ

れ
も
技
術
的
に
は
ベ
ー
タ
マ
ッ
ク

ス
の
方
が
優
れ
て
い
た
と
言
わ
れ

る
に
も
か
か
わ
ら
ず
、
結
果
と
し

て
市
場
を
制
し
た
の
は
、Ｖ
Ｈ
Ｓ

で
あ
っ
た
。

　

そ
れ
は
な
ぜ
か
。

　

市
場
競
争
の
パ
ラ
ダ
イ
ム
が
変

わ
っ
た
か
ら
で
あ
る
。

　

す
な
わ
ち
、
市
場
競
争
が
「
商

品
と
商
品
」
の
戦
い
で
は
な
く
、

「
商
品
生
態
系
と
商
品
生
態
系
」の

戦
い
に
変
わ
っ
た
か
ら
で
あ
る
。

そ
の
た
め
、
必
ず
し
も
「
最
高
の

技
術
や
商
品
」
で
な
く
と
も
、
そ

れ
が
「
最
強
の
商
品
生
態
系
」
の

中
に
あ
る
場
合
に
は
、
市
場
を
制

す
る
と
い
う
こ
と
が
起
こ
っ
た
の

で
あ
る
。

　

先
の
例
で
言
え
ば
、
ウ
ィ
ン
ド

ウ
ズ
は
、Ｉ
Ｂ
Ｍ
互
換
機
を
中
心

と
す
る
極
め
て
普
及
力
の
強
い
商

品
生
態
系
に
属
し
て
い
た
た
め
、

市
場
を
制
し
た
。Ｖ
Ｈ
Ｓ
は
、Ｖ
Ｈ

Ｓ
向
け
映
画
ソ
フ
ト
が
ベ
ー
タ
に

比
べ
て
数
多
く
発
売
さ
れ
た
た

め
、
販
売
力
の
強
い
生
態
系
を
形

成
し
、市
場
を
制
し
た
の
で
あ
る
。

　

そ
し
て
、
こ
う
し
た
市
場
で
の

経
験
か
ら
生
ま
れ
て
き
た
の
が
、

「
商
品
生
態
系
の
戦
略
」で
あ
る
。

　

す
な
わ
ち
、
商
品
開
発
の
当
初

か
ら
、
単
な
る
商
品
で
は
な
く
、

圧
倒
的
な
競
争
力
を
持
つ
商
品
生

態
系
を
構
想
・
創
出
し
、
市
場
を

制
す
る
と
い
う
戦
略
で
あ
る
。

　

そ
の
象
徴
的
な
成
功
例
が
、

i
P
o
d
。
ア
ッ
プ
ル
社
は
、

i
P
o
d
と
い
う
単
な
る
音
楽
再

生
機
を
発
売
し
た
の
で
は
な
い
。

同
時
に
、
音
楽
の
デ
ジ
タ
ル
化
と

著
作
権
の
処
理
、
ネ
ッ
ト
を
通
じ

て
の
ダ
ウ
ン
ロ
ー
ド
販
売
、
カ
ー

ド
に
よ
る
決
済
、
音
楽
販
売
専
門

の
ウ
ェ
ブ
サ
イ
ト
運
営
な
ど
に
よ

る
商
品
生
態
系
を
、一
挙
に
、そ
し

て
戦
略
的
に
創
出
し
た
の
で
あ
る
。

　

す
な
わ
ち
、
i
P
o
d
の
競
争

力
の
本
質
は
、
単
に
音
楽
再
生
機

と
い
う
商
品
の
強
さ
で
は
な
い
。

そ
れ
は
、ま
さ
に
、そ
の
商
品
生
態

系
全
体
の
強
さ
な
の
で
あ
る
。

　

そ
し
て
、
こ
の
こ
と
を
理
解
す

る
な
ら
ば
、近
年
、一
つ
の
言
葉
が

希
望
の
呪
文
の
ご
と
く
語
ら
れ
る

に
も
か
か
わ
ら
ず
、
日
本
企
業
の

商
品
が
世
界
を
制
す
る
こ
と
が
で

き
な
い
理
由
が
分
か
る
。

　

そ
れ
は
、「
も
の
づ
く
り
大
国
」

と
い
う
言
葉
で
あ
る
。

　

た
し
か
に
、日
本
企
業
は
、そ
の

技
術
力
に
お
い
て
も
、
も
の
づ
く

り
力
に
お
い
て
も
、
極
め
て
優
れ

て
い
る
。し
か
し
、時
代
は
、す
で

に
、
こ
の
「
商
品
生
態
系
同
士
の

戦
い
」
に
突
入
し
て
い
る
の
で
あ

る
。そ
れ
ゆ
え
、こ
の
時
代
に
求
め

ら
れ
る
の
は
、
単
な
る
技
術
力
で

も
商
品
開
発
力
で
も
な
い
。

　

圧
倒
的
な
競
争
力
を
持
つ
「
商

品
生
態
系
」を
構
想
し
、一
挙
に
創

出
す
る
戦
略
力
。
そ
の
力
こ
そ
が

問
わ
れ
て
い
る
。

　

で
は
、そ
の
戦
略
力
と
は
、い
か

な
る
力
か
。

　

次
回
、そ
の
こ
と
を
語
ろ
う
。

「ものづくり大国」
という幻想を捨てよ

第
5
回

忘
れ
ら
れ
た 	

を
求
め
て

叡
智

出典：「財界」　2011年3月22日号




